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Im Jahr 2014 hat die IHK Bonn/Rhein-Sieg den unter anderem durch die planerischen Vorgaben des
~JIHK-Branchenreport Einzelhandel* aktualisiert. Nach Landes Nordrhein-Westfalen.
wie vor gilt der Einzelhandel in der Region als starker
Umsatzbringer und Beschéaftigungsmotor. Zugleich Kommunale Einzelhandels- und Zentrenkonzepte
wird der Handel immer facettenreicher: innovative leben: Einzelhandels- und Zentrenkonzepte sind
Ladenkonzepte im stationdren Handel, Onlinehandel, geeignete Instrumente zur Steuerung des Einzelhan-
Multichannel-Konzepte bis hin zu Factory Outlet Center  dels und der Gemeindeentwicklung. Erfolgreich kon-
bestimmen die Handelswelt. Da sich die Umsatz- sowie  nen sie aber nur sein, wenn die formulierten Zielen
die Verkaufsflachenzahlen in der Region stetig weiter  langfristig in der Bauleitplanung Beachtung finden
entwickeln, verotffentlicht die IHK Bonn/Rhein-Sieg in  und regelmé&Rig fortgeschrieben werden. Ausnahme-
diesem Jahr eine 2. Auflage des ,IHK-Branchenreport regelungen verandern die Wettbewerbsbedingungen
Einzelhandel“ mit aktuellen Zahlen der Branche in Bonn  erheblich und gefahrden Investitionen. Hier ist, auch
und im Rhein-Sieg-Kreis, und neuesten Trends. unter dem Druck des kommunalen Wetthewerbs,
Stehvermdgen von Politik und Verwaltung gefordert.
Trotz aller Vielfalt gelten fiir die Branche stets noch
einige zentralen Punkte, die auch bei der Ansiedlung Kooperative Stadtentwicklung: Zahlreiche Einzel-
neuer Handelskonzepte zu beachten sind und von Sei- héandler engagieren sich in Werbe- und Interessen-
tenderIndustrie- und Handelskammer Bonn/Rhein-Sieg  gemeinschaften und leisten einen wichtigen Beitrag
fur eine gelungene Stadtentwicklung empfohlen werden:  zur Stadtentwicklung. Dieses Engagement & nn aber
immer nur Erganzung und nicht Ersatz fur kommu-
Ohne Handel keine vitalen Stadte: Der Handel nale Aufgaben sein. Instrumente der Stadtentwicklung,
nimmt unter den Stadtfunktionen eine zentrale Rolle  wie beispielsweise Gestaltungsatzungen, kénnen nur
ein und ist Besuchermagnet. Vitale Innenstddte und dann erfolgreich sein, wenn die Gewerbetreibenden
Ortszentren kbnnen aber nur Bestand haben, wennder  hierfir konkreten Handlungsbedarf erkennen.
innerstadtische Handel gestarkt wird. Darum gehdren
zentrenrelevante und nahversorgungsrelevante Sorti- Kirchturmdenken Uberwinden: Die Region Bonn/
mente in die Zentren. Rhein-Sieg ist ein polyzentrischer Raum, Stadte- und
Gemeindegrenzen sind kaum mehr wahrnehmbar, Pend-
Standortperspektiven fiir alle Betriebsformen lerverflechtungen und Kundeneinzugsgebiete machen
eroffnen: Getreu dem Motto ,Handel ist Wandel“ nicht vor Ortsschildern halt. Darum muss die Ansied-
bringt der Einzelhandel laufend neue Betriebs- und lung von regional bedeutsamen Einzelhandelsvorhaben
Organisationsformen hervor. Dieser Strukturwandel dbergemeindlich abgestimmt werden. Die dazu vom
ist Ausdruck von Wettbewerb, dieser funktioniert am ,Regionalen Arbeitskreis Entwicklung Planung und Ver-
besten, wenn alle Wettbewerber unter den gleichen  kehr — Bonn/Rhein-Sieg/Ahrweiler (rak)* entwickelten
Rahmenbedingungen antreten. Gesichert wird dies Verfahrensschritte leisten dazu einen wichtigen Beitrag.

Eva Eichenberg
Einzelhandelsreferentin der
IHK Bonn/Rhein-Sieg

Prof. Dr. Stephan Wimmers
Geschéftsfiuhrer
der IHK Bonn/Rhein-Sieg
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Tiefgreifender Wandel
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Im Jahr 2014 hat die IHK Bonn/Rhein-Sieg den
~IHK-Branchenreport Einzelhandel“ aktualisiert. Nach
wie vor gilt der Einzelhandel in der Region als starker
Umsatzbringer und Beschaftigungsmotor. Zugleich
wird der Handel immer facettenreicher: innovative
Ladenkonzepte im stationdaren Handel, Onlinehandel,
Multichannel-Konzepte bis hin zu Factory Outlet Cen-
ter bestimmen die Handelswelt. Da sich die Umsatz-
sowie die Verkaufsfldchenzahlen in der Region stetig
weiter entwickeln, veréffentlicht die IHK Bonn/Rhein-
Sieg in diesem Jahr eine 2. Auflage des ,IHK-Bran-
chenreport Einzelhandel* mit aktuellen Zahlen der
Branche in Bonn und im Rhein-Sieg-Kreis und neu-
esten Trends.

Die beste Nachricht zuerst: Die Innenstadt wird
es auch 2020 noch geben. In das allenthalben zu
horende Lamento vom Sterben der Innenstadte
mochten Handelsexperten nicht einstimmen. Denn
wenn Aldi, Rewe oder gar lkea neuerdings in die
Citys ziehen, dort also neue Geschéftschancen wit-
tern; wenn etablierte Einzelhandler mit neuen Kon-
zepten optimistisch auf geandertes Kaufverhalten
reagieren; wenn sogar bisher reine Onlinehandler
plétzlich den Reiz echter Ladenlokale in Citylage ent-
decken — dann kann es mit dem vielerorts beschwo-
renen Aus der Innenstadt nicht so weit her sein. Nicht
nur die altere Generation strebt weiterhin mehrheitlich
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in die Geschéafte. Auch nachwachsende Konsumen-
tengenerationen kénnen sich nicht vorstellen, ganz
auf den stationdren Handel zu verzichten.

Entsprechend hat sich die wirtschaftliche Lage des
Einzelhandels in der Region in den vergangenen Jah-
ren positiv entwickelt. Zum Friihjahr 2015 konnte laut
Wirtschaftslagebericht der IHK Bonn/Rhein-Sieg sogar
ein Geschéaftsklimaindex von 119,8 Punkten erreicht
werden — der beste Wert seit gut vier Jahren. Wie sich
die Lage weiter entwickeln wird, lasst sich derzeit noch
nicht vorhersehen. Man & nn hoffen, dass sich die Pro-
gnosen der letzten Erhebung bewahrheiten und sich die
Geschafte weiter positiv entwickeln.

1,40 Millionen Quadratmeter Verkaufsflache

Insgesamt verfligt der stationare Einzelhandel in der
Region Bonn/Rhein-Sieg Uber eine Verkaufsflache
von 1,40 Millionen Quadratmetern. Davon entfallen
960.725 Quadratmeter auf den Rhein-Sieg-Kreis, knapp
442 .600 Quadratmeter auf Bonn. Im Rhein-Sieg-Kreis
steigt die Verkaufsflache seit Jahren stetig, was den
Wettbewerb zwischen Betriebsformen und Standorten
verscharft. Die Kunden entscheiden naturgeman nicht
nach kommunalen Grenzen, wo sie einkaufen, sondern
pragmatisch, etwa nach Parkplatzen und Angebot.
Dem Handel im Rhein-Sieg-Kreis und in Bonn kommt
dabei das anhaltende Bevélkerungswachstum zu Gute.



Das tragt mit zu der Haltung vieler
Kommunen bei, dem Einzelhandel
attraktive und grofRzligige Flachen
bereitzustellen.

In Troisdorf ist die Einkaufspassage
am Wilhelm-Hamacher-Platz hinzu-
gekommen, in der Bonner City ist
die Verkaufsflache mit der Eroff-
nung des Sparkassen-Neubaus am
Friedensplatz um 4.600 Quadrat-
meter gewachsen. Die Entwicklung
wird sich in den nachsten Jahren
fortsetzen. So wird etwa in Sankt
Augustin derzeit der ,HUMA-
Einkaufspark® massiv um- und aus-
gebaut, der Bauherr investiert rund
100 Millionen Euro in das voraus-
sichtlich 2017 fertig werdende Pro-
jekt. In Bonn koénnte die Verkaufsfla-
che in den kommenden Jahren um
rund 30.000 Quadratmeter zuneh-
men — wenn das ,Viktoriakarree,
das ,Maximiliancenter” auf der
Flache der sogenannten ,Sudiber-
bauung” und die Bebauung des
»Nordfelds", beide gegenuber dem
Hauptbahnhof, Wirklichkeit werden.

Frequenzruckgange von bis zu
50 Prozent.

Alles in bester Ordnung also? Sie
moégen zwar nicht sterben, die
Innenstadte, aber an den Klagen
ist dennoch etwas dran. Tatsach-
lich verzeichnen viele Einzelhand-
ler in Bonn und anderen Stadten
und Gemeinden teils deutliche
Frequenzriickgdnge — bis zu 50
Prozent. Offenbar streben insge-
samtimmer weniger Menschen zum
Einkauf in die Innenstadte.

Ein wesentlicher Grund daflr diirfte
der zunehmende Onlinehandel
sein. Er hat einen immer gro3eren
Einfluss auf die Handelsstrukturen
in Deutschland. Vor allem Frauen
verzichten zunehmend darauf, in die
Innenstadt zu fahren, und shoppen

stattdessen von zu Hause aus. Der
E-Commerce ist zum wichtigen
Wachstumstreiber geworden.

Zweiter Grund: Die moderne Arbeits-
welt sorgt dafiir, dass in der Woche
weniger Raum fiur Freizeit bleibt
oder diese erst spater beginnt. Also
schrumpfen auch die Zeitfenster fir
Innenstadtbesuche. Folge: Umsatz-
verluste zwischen Montag und Frei-
tagmittag, die sich am Freitagnach-
mittag und Samstag nicht aufholen
lassen.

Eine weitere Herausforderung fur
den Innenstadthandel: die Erreich-
barkeit. Nach wie vor kommen
etwa in Bonn 40 Prozent der Kun-
den mit dem eigenen Pkw. Es wird
aber immer schwieriger, in vertret-
barer Zeit in die Stadt zu gelangen
und dort genltigend Parkmdglich-
keiten zu finden. Also denken die
Kunden immer haufiger Uber Alter-
nativen nach.

Innenstadte missen attraktiv und
gut zu erreichen sein, um Publik m
anzuziehen. Das heilt auch: Es
braucht immer wieder Anlasse, um
die Menschen vom Sofa und Note-
book in die Stadt zu locken. Umso
argerlicher, wenn wirlkh ngsvolle
Veranstaltungen wie die ,Klang-
welle“verhindert werden. Vorgaben
des Landes zu Larmemissionen
mussen im Sinne des Gedankens
einer lebhaften und européischen
Stadt entsprechend gelockert wer-
den kénnen!

Herausforderung Leerstand

In einigen Klein- und Mittelzentren
hat in den vergangenen Jahren der
Leerstand zugenommen. Eine Ursa-
che hierfur sind die Frequenzrick-
gange —die zugleich auch Folge des
Leerstands sind; ein Teufelskreis.
Weitere Ursachen: das uberdurch-
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schnittliche und attraktive Angebot
der nahegelegenen Oberzentren,
steigende Mieten und der Vor-
marsch der Discounter. Frei nach
dem Motto ,Geiz ist geil* gewinnen
nach wie vor die preisgunstigen
Anbieter an Zulauf, die sich meist
in Fachmarktzentren au3erhalb der
Innenstadte mit einer guten Anbin-
dung ansiedeln.

Umgekehrt kristallisiert sich ein
neuer Trend heraus, der in die
Gegenrichtung weist: die Ansiedlung
von Factory-Outlet-Centern (FOCs)
in innerstadtischen oder innenstadt-
nahen Lagen. Die Betreiber nutzen
vorhandene, leerstehende Laden-
lokale — so in dem soeben eréffne-
ten FOC in Bad Munstereifel — oder
planen mit citynahen Industriearea-
len — so in Kdnigswinter.

Dies alles zusammengenommen,
fuhrt kein Weg an der Erkenntnis
vorbei: Der Einzelhandel erfahrt
einen tiefgreifenden Wandel. Die
wichtigsten Entwicklungen stellt
der vorliegende ,IHK-Branchenre-
port Einzelhandel“ vor: Umsatz und
Flache; der zunehmende Online-
handel — und die Onlinestrategien
des stationdren Einzelhandels;
GroBprojekte im Einzelhandel;
innenstadtnahe Factory-Outlet-
Center; neue Ladenkonzepte
sowie , Zuriick in die Stadt”.
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Trendumkehr

Trends im bundesweiten Einzelhandel:
Verkaufsflachenstillstand trotz steigender Umsatze ?!

Umsatz in Mrd. Euro
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Quelle: Zahlen HDE, Darstellung IHK Bonn/Rhein-Sieg

Das bundesweite Verkaufsflaichenwachstum der ver-
gangenen Jahre lieR sich auch in der Region Bonn/
Rhein-Sieg beobachten. Allerorten ist groB3fldchiger
Einzelhandel in hé&ufig nicht-integrierten Lagen ent-
standen, wobei besonders Discounter, Baumarkte
und Mobelhauser das Flachenwachstum verursacht
haben. Eine Trendumkehr sei nicht zu erwarten,
heif3t es im ,IHK-Einzelhandelsreport* von 2011. Nun
scheint der Trend gestoppt. Der Umsatz im Handel
steigt weiter, wdhrend zugleich das Verkaufsfldchen-
wachstum stagniert.

Ein mehrjahriger Trend scheint gestoppt: Uber meh-
rere Jahre war der deutsche Einzelhandel von einem
deutlichen Flachenwachstum bei nahezu unveranderten
Umsatzen gekennzeichnet. So wuchs die Verkaufsflache
zwischen 2000 und 2011 um etwa elf Millionen auf rund
120 Millionen Quadratmeter. Das Wachstum ging vor
allem von Shoppingcentern, Baumarkten, Mébelhausern
und Discountern aus, viele davon auf der sogenannten
,Grunen Wiese*, also aul3erhalb der Innenstédte, die eine
vergleichsweise niedrige Umsatzleistung je Quadrat-
meter Verkaufsflache besitzen.

Auch nach der Veréffentlichung des ,IHK-Einzelhan-
delsreports” vor vier Jahren ging das Flachenwachstum
weiter — etwa in Hennef, wo 2011 das Miullerland-M&-
belhaus eroffnet wurde (Uber 30.000 Quadratmeter
Verkaufsflache), oder in Troisdorf, wo seit Ende 2013
die ,Troisdorf Galerie* am Wilhelm-Hamacher-Platz auf
9.000 Quadratmetern Verkaufsflache Kunden anlockt.
In Angriff genommen wurden seitdem beispielsweise
der Neubau des ,HUMA-Einkaufsparks" in Sankt
Augustin (39.000 Quadratmeter Verkaufsflache; Fertig-
stellung: voraussichtlich 2017) oder die Errichtung des
»Huwil-Centers" in Ruppichteroth (5.000 Quadratmeter;
Er6ffnung: Juni 2015).

In der Bonner City gibt es ebenfalls Plane fir erheb-
liche Verkaufsflachenerweiterungen. Ein Gutachten
untermauert die Vorhaben: Die Bonner Innenstadt
mit ihren derzeit etwa 133.000 Quadratmetern Ver-
kaufsflache kdénne weitere 35.000 Quadratmeter gut
vertragen. Wenn also alles so kommt, wie es sich
die Stadt vorstellt, dann bieten in einigen Jahren das
Viktoriakarree“, das ,Maximiliancenter* auf der Fla-
che der sogenannten ,Sudiberbauung” und der neue



Einzelhandel auf dem dann bebau-
ten ,Nordfeld* 30.000 zusatzliche
Quadratmeter Verkaufsflache.

Trotz dieser im Bau und in Planung
befindlichen Grof3projekte lasst sich
in jingster Zeit beobachten, dass
die Verkaufsflachen inzwischen
deutlich langsamer wachsen. Pro-
jekte in solchen Dimensionen wer-
den nicht mehr so haufig umgesetzt
wie noch vor einigen Jahren.

Steigende Umsatze -
stagnierende Umsatze
Demgegenuber steigen die Umsétze
im Handel. Wahrend sie von 2000
bis 2010 zwischen 400 und 415 Milli-
arden Euro oszillierten, geht es seit-
dem steil bergauf. 2014 setzte der
deutsche Einzelhandel rund 460 Mil-
liarden Euro um, 2015 kdnnten es
470 Milliarden werden.

Kame diese Entwicklung allein dem
stationaren Handel zugute, wére er

wohl kaum vielerorts in der Krise.
Tatséchlich nimmt jedoch der Online-
handel einen immer gréReren Anteil
an der Umsatzentwicklung ein. Der
Anteil des E-Commerce liegt derzeit
bereits fur 2015 bei 43,6 Milliarden
Euro. Bereinigt um den Onlinehan-
del, stagniert nicht nur die Vera ufs-
flachen-, sondern auch die Umsatz-
entwicklung. Der Umsatz im stati-
onaren Handel ohne E-Commerce
betrug 2014 rund 420 Milliarden
Euro — deutlich mehr als 2009, mini-
mal mehr als 2000 bis 2006.

Online-Handel braucht weniger
Flache

Denkt man intensiver lber das
sich verandernde Verhaltnis von
Flachen- und Umsatzentwicklung
nach, wird der neue Zusammen-
hang deutlich: Online-Handel beno-
tigt weniger Flache als stationarer
Handel. Wenn also in immer mehr
Branchen stationdre Einzelhandler
zusatzlich auf E-Commerce set-
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zen — oder auch nur, um wegbre-
chende Umsatze im traditionellen
Geschéaft zu kompensieren, dann
brauchen sie dazu keine zusatzliche
Flache, kdnnen unter Umstanden
sogar Flache einsparen.

Bestatigt findet man diese These
zum Beispiel im Segment der
Elektrofachméarkte. Neuere Eroff-
nungen zeigen: Es handelt sich
nicht mehr um allzu grof3e Flachen-
markte. Neuerdings konzentrieren
die Betreiber ihr Warenangebot auf
einen reprasentativen Ausschnitt.
Auf weitere Produkte verweisen
die Verk ufer dann im Beratungs-
gesprach und bestellen sie auf
Nachfrage. Oder — immer haufi-
ger: Die Kunden bestellen ihren
Wunschfernseher nach dem Fili-
albesuch selbst online und lassen
ihn in die Filiale oder gleich nach
Hause liefern. Oder sie lassen die
Filiale von vornherein links liegen
und & ufen online.

Verkaufsflachenwachstum findet aktuell nur im Rhein-Sieg-Kreis statt. In Bonn sind jedoch
knapp 30.000 m? fiir die nachsten Jahre in Planung.
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Die groBte Herausforderung

Erklarung: Rechnet man den Online-Handel raus, dann stagnieren Verkaufsflachen und
Umsatz im Einzelhandel inzwischen...

Umsatz ohne E-Commerce in Mrd. Euro
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Der anhaltende Onlineboom ver-
andert den Einzelhandel. Wahrend
der Umsatz im deutschen Einzel-
handel 2014 im Vergleich zum
Vorjahr insgesamt um 1,9 Prozent
gestiegen ist und 2015 voraussicht-
lich um 1,5 Prozent wachst, ver-
bucht der Onlinehandel zweistellige
Zuwachsraten. Das erschuttert den
stationaren Handel und beschleu-
nigt den Strukturwandel. Wer sich
auf die Entwicklung einstellt, kann
jedoch von ihr profitieren und muss
die Zukunft nicht firchten.

39 Milliarden Euro wurden 2014 im
Onlinehandel umgesetzt. Das sind
gerade einmal knapp 10 Prozent des
gesamten Einzelhandelsumsatzes
2014. Also eigentlich kein Grund zur
Sorge. Betrachtet man hingegen die
Wachstumsraten, kann einem durch-

Der Anteil des E-Commerce liegt derzeit bei rd. 39 Mrd. Euro

aus schwindelig werden. Wahrend
der Umsatz im gesamten Einzelhan-
del zuletzt um 1,9 beziehungsweise
1,5 Prozent wuchs, klettert der Antell
des Onlinehandels am Gesamtum-
satz rapide. Fur 2015 rechnet der
Handelsverband Deutschland
(HDE) mit einem Anstieg um weitere
10 Prozent gegenuber 2014 auf nun-
mehr 43,6 Milliarden Euro. Tendenz:
weiter stark steigend.

Um die Handelswelt im Jahr 2020
zu beschreiben, hat das Koélner
Institut fur Handelsforschung in
einer Studie vier Szenarien ent-
worfen. Zwei gehen von anhal-
tend hohen Wachstumsraten im
Onlinehandel aus, zwei basieren
auf der Annahme, dass der Online-
handel zwar weiter an Bedeu-
tung gewinnt, das Wachstum sich

jedoch verlangsamt. Je nach Sze-
nario wird der Online-Umsatzan-
teil am Einzelhandel im Jahr 2020
zwischen zehn und 22 Prozent
liegen. Der stationare Einzelhan-
del wird demgegeniber starke
Umsatzverluste verkraften missen,
je nach Modell zwischen einem
und 15 Prozent. Dabei wird nicht
jeder Handler den gleichen Anteil
abgeben, sondern die Zahl statio-
narer Geschafte wird sinken. 2020
kénnte es in Deutschland zwischen
24.000 und 58.000 Geschafte
weniger geben als jetzt.

Weniger Gange zum
Einzelhandler vor Ort
Mehr Onlinekaufe bedeuten weni-
ger Fahrten und Géange zum Ein-
zelhéandler in der Innenstadt. Aktu-
elle Umfrageergebnisse bestétigen



dies: Rund jeder dritte Verbraucher hat die Anzahl
der Fahrten ins Stadtzentrum zugunsten des Online-
einkaufs verringert.

Der neue Kunde nutzt, aus der Perspektive des statio-
naren Einzelhandels betrachtet, im glinstigsten Fall das
Internet fUr die Vorabrecherche, & uft das ausgewahlte
Stick aber im Geschéft vor Ort. Oder bestellt es Ubers
Netz — aber im Onlineshop des stationaren Handlers.
Im unginstigen Fall wahlt er im Laden aus und bestellt
online — oder nutzt ausschlief3lich das Internet.

Dieser Trend ist nicht aufzuhalten, die Handler muis-
sen sich ihm stellen und ihre Vertriebskanale um den
virtuellen erweitern. Buchhéandlern geht es schon lan-
ger so, doch auch vor anderen Branchen macht die
Entwicklung nicht halt. Beispiel Mode: Hier machen
Zalando & Co. dem stationaren Handel zu schaffen.
Glucklich, wer die Zeichen der Zeit frihzeitig erkannt
und in einen ausgereiften, nutzerfreundlichen Online-
shop investiert hat.

Die Galeria Kaufhof verzahnt ebenfalls Filial- und
Online-Geschaft miteinander. So werden seit August
2014 auch in der Bonner Filiale die Beratungs- und
Verkaufsgesprache mithilfe von Tablet-Computern
mobil erganzt. Mit den digitalen Verkaufshelfern lasst
sich auf das vollstandige Sortiment des Online-Shops
.galeria.de" zugreifen, das derzeit rd. 200.000 Pro-
dukte umfasst und permanent ausgeweitet wird. Damit
werden auch hier die Starken des stationaren Han-
dels, also personliche Beratung und Inspiration, mit
den Vorteilen des Online-Shops, namlich Warenver-
fugbarkeit und Sortimentstiefe verknipft. Die Pro-
dukte kdnnen dann wahlweise an die Wunschadresse
des Kunden oder in die Filiale vor Ort geliefert werden.

Neuer Trend: ,online goes offline*

Wahrend immer mehr stationare Einzelhandler den
Vertriebskanal ,online* auf- und ausbauen, gehen
urspriinglich reine Onlineanbieter plétzlich den umge-
kehrten Weg: Sie entdecken das ,Multi-Channeling”
fur sich und werden auch zu stationaren Héandlern!
,online goes offline“ — das noch recht junge Phano-
men ist bundew eit zu beobachten und geht gleicher-
malfien von prominenten Firmen wie auch zahlreichen
lokalen Akteuren aus.

Zwei Uberregional bek nnte Beispiele: Der Online-
handler ,Zalando" betreibt in Berlin ein stationéres
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Outlet. ,mymuesli“ zieht es ebenfalls aus dem virtuellen
Raum in die Stadte: Zwei Jahre nach dem Onlinestart
2007 eroffnete der Biomusli-Anbieter am Stammsitz in
Passau ein kleines Ladengeschéft. Inzwischen sind
es bundesweit rund ein Dutzend, eines zum Beispiel in
Bonn in der Sternstrale.

Das entscheidende Schlagwort: ,Multi-Channeling”.
Gemeint ist das intelligente Verknupfen verschiedener
Vertriebsk nale, vor allem von stationar und online.
Genau da liegt die Chance des stationaren Handels:
Er muss sich auf seine Starken besinnen — Beratung,
personliche Kundenansprache und die unmittelbare
Gelegenheit fur die Kunden, die Ware anzufassen und
auszuprobieren. Und dazu gezielt den Online-Service
verstarken.
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\Von Shopping- und Fachmarktzentren

,O0ne-Stop-Shopping“, also der moglichst umfassende
Einkauf an einem einzigen Ort, ist in. Nach wie vor
ertffnen grofRe Fachmarkt- und Shoppingzentren, ihre
Anzahl in GroR3- und Mittelstadten zwischen 20.000
und 100.000 Einwohnern nimmt zu. Allerdings ver-
langsamt sich der Anstieg der Gesamtmietfldche. Und
noch ein Trend: Die City lockt, die ,Grliine Wiese" ist
out. Insgesamt kann die Region den Zuwachs gut ver-
kraften, denn sowohl in Bonn als auch im Rhein-Sieg-
Kreis nimmt die Bevdlkerung kontinuierlich zu.

Die Entwicklung halt an: Immer mehr Shoppingzent-
ren streben in Deutschland auf den Markt, auch in
der Region Bonn/Rhein-Sieg. Zum Stichtag 1. Januar
2014 zahlte das Kdlner EHI Retail Institute 460 deut-
sche Shoppingcenter Uber 10.000 Quadratmeter mit
einer Gesamtflache von 14,2 Millionen Quadratmetern.
Allein 2012 und 2013 ¢ffneten 16 neue Shoppingcenter
ihre Turen. Ungefahr 50 befanden sich in Planung. Die
Gesamtmietflache wéachst allerdings nicht in gleichem
MaRe mit. Von wenigen Ausnahmen abgesehen weist
der Trend in eine klare Richtung: Die Mehrzahl der
neuen und geplanten Objekte bietet Mietflachen von
deutlich unter 20.000 Quadratmetern an.

Das hangt wiederum mit einem anderen machtigen
Trend zusammen: Bevorzugter Standort der neuen
Center sind Innenstadtlagen. Das EHI fand heraus,

dass sich 76 Prozent der zwischen 2010 und 2012
eroffneten Shoppingcenter in Innenstadten befinden,
16 Prozent in einem Stadtteil. Lediglich acht Prozent
entstanden auf der ,Griinen Wiese".

Offenbar locken attraktive Shoppingcenter mehr Kun-
den in die Citys. Dort erhofft man sich von ihnen ins-
gesamt eine Stark ng des Handelsstandorts Innen-
stadt. Nach EHI-Angaben bevorzugen insbesondere
Filialisten bei ihrer Standortwahl Ladenflachen in
besten innerstadtischen Lagen, weil diese als die
umsatzstarksten und vor allem umsatzsichersten Han-
delslagen gelten. Aber in den Stadten ist natdrlich nur
aulerst selten Platz fir GroRRansiedlungen.

Neue Shoppingcenter in bester Citylage — auch
in Bonn/Rhein-Sieg

Trotz —und vielleicht auch wegen — des latenten Zuwach-
ses werden die Planungen fir neue Shoppingcenter in
Innenstadten inzwischen auch immer haufiger kritisch
gesehen — nicht nur in der Politik oder beim drtlichen
Einzelhandel. Bundesweit schalten sich Birger direkt
in die Dik ssion ein, Betreiber und Projektentwickler
bekommen die kritische Haltung zu spuren. In Siegburg
haben die Kritiker sogar die Oberhand gewonnen: Dort
entschieden sich die Biirger vor drei Jahren mehrheitlich
gegen ein modernes Einkaufszentrum.



In den Nachbarkommunen sieht das
anders aus: In Troisdorf wurde Ende
2013 die ,Troisdorf Galerie* am Wil-
helm-Hamacher-Platz eréffnet — mit
9.000 Quadratmetern Verkaufs-
flache. In Sankt Augustin wird zur-
zeitder ,HUMA-Einkaufspark" mas-
sivum- und ausgebaut, der Bauherr
investiert rund 100 Millionen Euro
in das voraussichtlich 2017 fertig
werdende, 39.000 Quadratmeter
Verkaufsflache umfassende Projekt.
Davon wiederum fiihlt sich der Ein-
zelhandel in Siegburg bedroht; die
Stadt lasst derzeit gerichtlich klaren,
ob die Stadt Sankt Augustin mogli-
che schadliche Auswirkungen des
neuen Einkaufsparks auf die Nach-
barkommunen ausreichend abge-
wogen hat.

Auch Hennef ist um ein kleines
Shoppingcenter reicher: Im Juni
2014 wurde das neue Biro- und
Einkaufszentrum an der LadestralRe
eroffnet. Das Gebaude an der
Ostseite des Bahnhofs bietet rund
4.000 Quadratmeter Verkaufsflache,

eingezogen sind unter anderem ein
Saturn-Elektromarkt, ein Schuh-
haus, ein Backshop und ein Friseur.
Entstanden ist auRerdem ein Park-
haus mit 200 Platzen.

Und in Ruppichteroth hat im Juni
2015 das ,Huwil-Center* mit
5.000 Quadratmetern Verkaufsfla-
che eroffnet und damit die Verkaufs-
flache des Ortes deutlich gesteigert.

Dem steht das Oberzentrum Bonn
nicht nach. Recht klein nimmt sich
da noch der Sparkassen-Neubau
am Friedensplatz aus, mit dem
die Verkaufsflache in der Bonner
Innenstadt um 4.600 Quadratme-
ter gewachsen ist. Ankermieter sind
Rewe, MediaMarkt und dm.

Weitaus groRRer sind die Planungen
fur das ,Viktoriakarree®. 15.000 bis
20.000 Quadratmeter Verkaufs-
flache sollen hier entstehen, die
Ankermieter sollen, wenig Uberra-
schend, aus den Branchen Beklei-
dung, Elektronik und Lebensmit-

Einkaufszentrum an der LadestralRe in Hennef
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teleinzelhandel kommen.

Ein Gutachten attestierte der Bon-
ner Innenstadt 2013 ein zusatz-
liches Fassungsvermdgen von
35.000 Quadratmetern, gemessen
an der damaligen Verkaufsflache
von zirka 133.000 Quadratmetern.
Beim ,Viktoriakarree" soll es deshalb
nicht bleiben. Im ,Maximiliancenter*
auf der Flache der sogenannten
~SUduberbauung” am Hauptbahnhof
und auf dem benachbarten soge-
nannten ,Nordfeld“ sollen weitere
signifikante Einzelhandelsflachen
entstehen.

Mehr Bevolkerung und Kauf-

kraft — und mehr Konkurrenz

Wer diesen Entwicklungen posi-
tiv gegenuber steht, verweist zur
Begriindung haufig auf die positive
Bevdlkerungsentwicklung in Bonn
und im Rhein-Sieg-Kreis. In der
Tat steht die hiesige Region auf der
Siegerseite des demografischen
Wandels: Die Bevolkerung wachst
kontinuierlich, vor allem junge Leute
zieht es in die Stadte der Rhein-
schiene. Auch der Kreis profitiert
als ,Speckgrtel“ von Bonn und KoéIn
von dieser Tendenz und gewinnt an
Einwohnern sowie Kaufkraft stetig
hinzu. Schwéacher verlauft diese
Entwicklung lediglich in den Rand-
gemeinden des Rhein-Sieg-Kreises.

Die Kommunen profitieren vom
Bevolkerungszuwachs und sind
deshalb nach wie vor geneigt, dem
Einzelhandel attraktive und grof3zi-
gige Flachen zur Verfigung zu stel-
len. Im Trend liegen dabei nach wie
vor Vollsortimenter, Shoppingcenter
und Fachmarktzentren. Aber auch
neue Formate der klassischen
Supermarktketten, wie der ,REWE
XL* in Windeck-Rosbach, pragen
neuerdings die Region.
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Schone neue Shopping-Welt

Das Konzept ist nicht neu — Fac-
tory-Outlet-Center (FOC), also die
Agglomeration von Verkaufsnieder-
lassungen verschiedener Hersteller
in einem Geb&udekomplex, die von
einer Betreibergesellschaft geplant,
entwickelt und gemanagt wird, gibt
es seit rund 40 Jahren. Die ldee
stammt aus den USA. Bisher kon-
zentrierten sich die Ansiedlungsvor-
haben in Deutschland vor allem auf
die ,Grine Wiese", aul3erhalb der
Zentren. Das andert sich gerade: In
Bad Minstereifel eréffnete im August
2014 das ,City Outlet Bad Munster-
eifel”, mitten in Kénigswinter soll
ebenfalls ein FOC entstehen.

.Entdecken Sie Bad Miunstereifel
neu! Neben romantischem Flair einer
mittelalterlichen Stadt, gastronomi-
scher Vielfalt und einem attraktiven
Freizeit- und Kulturangebot bietet
Bad Minstereifel ein einzigartiges
Shopping-Erlebnis.* — So wirbt das
,City Outlet Bad Miinstereifel“ auf sei-
ner Internetseite fiir den Besuch in
dem Eifelstadtchen bei Euskirchen.

.Bummeln Sie entlang der roman-
tischen FuRgangerzone im histori-
schen Stadtkern von Bad Minsterei-
fel und geniel3en Sie die Auswahl an
Vorjahres- und Musterkollektionen
zu ganzjahrig reduzierten Preisen.”

Romantische FulRgdngerzone?
Historischer Stadtkern? Als der
Fabrikverkauf in Deutschland vor
vielen Jahren begann, fuhr man zu
»,Hugo Boss" nach Metzingen oder
SWMF* nach Geislingen. Dann & m
die Idee aus den USA Uber Grof3-
britannien nach Deutschland, dass
man unter einem Dach auch unab-
héngig vom Produktionsstandort
mehrere Marken bindeln kdnne.
So entstanden in den Neunzigerjah-
ren die ersten Factory Outlet Center
(FOC) in Deutschland.

Gemeinsam war ihnen bisher
Dreierlei: Die Standorte liegen
verkehrsginstig und decken ein
grolBes Einzugsgebiet ab. Sehr
beliebt: ein mdglichst direkter
Autobahnanschluss. Die Gesamt-
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verkaufsflache umfasst mehrere
tausend Quadratmeter. Und die
Ladengeschéafte — meist in einem
oder mehreren eigens errichteten
Gebauden, werden Uberwiegend
von Herstellern betrieben, mit einem
Sortiment, das durch einen hohen
Anteil Markenware gepragt ist, ins-
besondere Produktionsiiberhange,
Ausschusswaren, Auslaufmodelle,
Retouren und Sondermodelle.

In Bad Miinstereifel, wo Investo-
ren, Betreiber, Blrgermeister und
Heino Mitte August das ,City Out-
let" erdffneten, ist einiges anders.
Das Konzept gilt als bundesweit
bisher einmalig. Die Outlet-Hand-
ler residieren hier inmitten der
Altstadt Seite an Seite mit traditi-
onellen Einzelhandlern. Und nicht
etwa in standardisierten Neubau-
ten, sondern in von den Investo-
ren unter Denkmalschutzauflagen
renovierten historischen Hausern.
Ein Viertel Outlet, drei Viertel ein-
gesessene Handler, lautet die Auf-
teilung laut Investoren.



Nun liegt Bad Miunstereifel nicht im IHK-Bezirk Bonn/
Rhein-Sieg, von dem dieser Branchenreport handelt.
Aber das dortige ,,City Outlet" hat natirlich Auswirle ngen
auf die hiesigen Einzelhandelsstrukturen. In Rheinbach,
Meckenheim und anderen Gemeinden ist man alles
andere als glucklich Gber die Entwicklung, furchtet
Kaufkraftabzug. Nicht nur in Richtung Bad Munstereifel.
Denn auf der Grafschaft ist ein weiteres FOC geplant. In
Montabaur ist bereits eines in Bau.

Und Konigswinter — damit sind wir im IHK-Bezirk — stand
ebenfallsin den Startléchern. In der Gemeinde am Ful3e des
Drachenfels' versprach man sich viel von einem innenstadt-
nahen FOC. Kdnigswinter hat e it Jahren mit erheblichen
Leerstdnden in der Altstadt zu kdmpfen. Die Politik hatte
die Verwaltung deshalb beauftragt, konkrete Mdglichkeiten
zu deren Bes itigung und zur Wiederbelebung der Altstadt
zu prifen, unter anderem durch die Ansiedlung eines FOCs
mit rund 20.000 Quadratmetern Verkaufsflache.

Dem Handel in Kénigswinter mangelt es an Anziehungs-
kraft. Leitsortimente sind dort teilweise unterreprasentiert.
Dies hatte sich mit einem FOC unter anderem auf den
ehemaligen Lemmerz-Flachen andern kénnen, und der
neue Besuchermagnet hatte zugleich fur mehr Besucher-
strdbme in die Innenstadt sorgen kénnen, hoffte die Stadt.
Die Flachen sind derzeit allerdings nicht an die Innen-
stadt angebunden. Grundvoraussetzung ist fur die Stadt
Konigswinter deshalb, dass das Vorhaben stadtebaulich
mit der Altstadt verknipft wird; es muss sichergestellt
werden, dass der Handel in der Altstadt von den zusétzli-
chen Kundenstromen profitieren kann.
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Die planungsrechtlichen Rahmenbedingungen
sind komplex; so miussen beispielsweise fur Teilfla-
chen der Regionalplan geéndert und die Auswir-
k ngen des Vorhabens auf die umliegenden Stadte
und die Region untersucht werden. Hier ist mit
mehreren Jahren fiir die verschiedenen Planungs-
verfahren zu rechnen, allein das Bebauungsplan-
verfahren kdnnte zwei Jahre in Anspruch nehmen.
Das Problem: Schon jetzt gibt es die Konl rrenz
in Bad Minstereifel und Montabaur, bis zur még-
lichen Erdffnung in Konigswinter kdnnten zudem
weitere FOCs in nicht allzu weiter Ferne in Betrieb
sein: Remscheid und mdglicherweise sogar das
FOC in der Grafschaft, das sich mit Kénigswinter
einen verbissenen planerischen Zweikampf liefert.
Zurzeit liegt das Projekt jedoch ,auf Eis", weil sich
Stadt und Investor bislang nicht auf die Ubernahme
der Planungskosten einigen konnten.

Experten sind sich indes einig: Das Potenzial fur
FOCs in Deutschland ist begrenzt. Vor allem die
erforderlichen gro3en Einzugsgebiete begrenzen
die Zahl der FOC-Standorte. Bei so vielen geplan-
ten FOCs allein zwischen Koblenz und Bonn wird
es definitiv eng werden. Und zwar nicht nur fur die
FOCs selbst, wenn sie denn alle verwirklicht wer-
den. Sondern auch fir bisher intakte Innenstadte
wie Bad Honnef, Hennef oder Rheinbach.

.
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Imagefaktor und Kompetenzcenter

.In vielen Innenstddten gehen die Besucherzahlen
zuriick. Das Kaufverhalten der Menschen &ndert
sich, der zunehmende Onlinehandel lasst Progno-
sen zufolge die Zahl der Geschafte bis 2020 deutlich
sinken. Doch es ist eine Gegenbewegung zu spuren:
Mit innovativen Konzepten behaupten sich viele Ein-
zelhéndler in den Innenstadten — und es kommen
neue hinzu, denen die Prasenz mit einem Ladenlokal
in guter Citylage sehr wichtig ist.

»Multi-Channeling“ oder ,Cross-Channeling” sind in
aller Experten- und Handlermunde. Die Erweiterung
der Vertriebsk néle, die moglichst intelligente Ver-
zahnung von Offline- und Onlinehandel ist Megatrend
und Expertenrat in einem und Uberall zu beobachten.
Es fallt allerdings auf, dass es, wenn von ,Multi-Chan-
neling“ die Rede ist, haufig vor allem um einen immer
wichtigeren Kanal geht: den Onlinehandel. Die Rede
ist dann von den Chancen fiur den stationdren Einzel-
handel, der sich ein Online-Standbein zugelegt hat.

Der Fokus mancher Debatten richtet sich derart auf den
Vertriebsweg Onlinehandel, dass ein anderer scheinbar
ganz aufler Acht gelassen wird: der stationare Handel.
Nicht der ,gute alte* Laden, wohl aber der neue, innova-
tive, unkonventionelle birgt mehr Chancen, als biswei-
len zu horen ist. Wahrend die einen vom ,Sterben der
Innenstadte” sprechen, zieht es andere genau dorthin.

Aldi zum Beispiel. ,Der Discounter Aldi drangt mit sei-
nen Filialen zunehmend in die Innenstadte”, lautete eine
Schlagzeile im Frihsommer 2014. Das Unternehmen
wolle damit auch eine Rolle bei der Nahversorgung
in den Stadten Ubernehmen, wurde ein Manager von
Aldi Sud zitiert. Zur gleichen Zeit berichtete die Presse
bundesweit Uber die Eroffnung der 48. deutschen
Ikea-Filiale in Hamburg-Altona. Die Filiale ist die erste
Dependance des schwedischen Mdbelriesen in einer
FuRgangerzone! Anstelle der gewohnten riesigen Hallen
auf der grinen Wiese will Ikea nun in einer Innenstadt
mit groRen, dekorierten Schaufenstern die Passanten
anlocken — ein vélliger Bruch mit den bisherigen Prinzi-
pien. Denn Ublicherweise finden sich die riesigen blauen
IKEA-Filialen am Stadtrand, nahe der Autobahn.

Die Produkte erleben

Auch in der Region Bonn/Rhein-Sieg gibt es Bei-
spiele. Den erfolgreichen ,HARIBO-Store" in der Nahe
des Bonner Minsters etwa. Bei der Eroéffnung Ende
2013 standen die Menschen Schlange, und auch zwei
Jahre spater ebbt der Besucherstrom nicht ab. Werks-
verkauf am Produktionsstandort hin, Verfligbarkeit in
allen Supermaérkten her — nach Ansicht eines Unter-
nehmenssprechers haben die Bonner offenbar regel-
recht darauf gewartet, den heimischen Hersteller von
Goldbéaren & Co. auch in der Innenstadt zu ,erleben*.



Genau darauf — das Erlebnis — zielt das Ladenkonzept
ab: Auf einer Verkaufsflache von rund 200 Quadratme-
tern wird das gesamte HARIBO-Sortiment inklusive der
Marke ,Maoam" angeboten — inklusive Merchandising-Ar-
tikel. Besonderheit: die grof3e , Pick&Mix-Bar*, an der man
sich die Wunsch-Produktmischung selbst zusammenstel-
len kann.

Betrachtet man den ,HARIBO-Store* und die vielen
Markenladen und ,Flagship Stores" in Bonn und ande-
ren Innenstadten — gerade auch vor dem Hintergrund
des steigenden Onlinehandels —, wird klar: Viele Unter-
nehmen halten die Prdsenz in Innenstadten nach wie vor
fur essenziell, sie sehen keine Notwendigkeit, auf diesen
Lherkdbmmlichen“ Vertriebskanal zu verzichten. Aber: Sie
machen ihn zu Vorzeigeldden und bieten den Kunden
dort selbstbewusst das, was sie im Internet nicht finden:
ein sensorisches Erlebnis, individuelle Beratung, An- und
Ausprobieren. Sie laden Kunden zu Modenschauen und
Diskussionsabenden ein, bieten Kochevents und Stilbe-
ratung, kooperieren untereinander und mit anderen Part-
nern, etwa Kinstlern und Designern, um ihren Kunden
Erlebnisse und Mehrwert zu bieten. Damit wird ein zeit-
gemales Ladenlok | — eventuell samt attraktivem Pro-
gramm — fir immer mehr Anbieter sogar zum Imagefaktor.

Unschlagbar bei erklarungsbedurftigen Produkten

Einen weiteren Aspekt hat der stationare Handel ande-
ren Vertriebsformen voraus: Wenn es um beratungsin-
tensive, erklarungsbedirftige Produkte handelt, ist er
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unschlagbar. Das ist der Grund, weshalb zum Bei-
spiel die leguano GmbH aus Sankt Augustin in die
Innenstadte strebt. Das Unternehmen entwickelt
und produziert BarfuBschuhe. Vor sieben Jahren
begann leguano mit dem Verk uf bei Messen und
anderen Veranstaltungen, dann richtete die Firma
einen Online-Shop ein. Erst als dritten Vertriebs-
kanal ertffnete leguano Ladenlokale — bevorzugt in
1A-Lagen mittelgrof3er Stadte, Ferien- und Kurorte.

Schon bald wird dieser Vertriebskanal der wich-
tigste sein: leguano ist bundesweit in 25-30 Stad-
ten préasent — und will langfristig nahezu 50 Pro-
zent seines Jahresumsatzes stationar erzielen.
In der Region werden Bonn und Kdnigswinter
leguano-Shops bekommen.

Der Grund fur diese Ausrichtung: Die Menschen
mussen ja Uberhaupt erst einmal darauf gebracht
werden, dass man auch anders gehen & nn als
in herkémmlichen Schuhen. Sie zu Uberzeugen
gelingt vor allem durch kompetente Beratung samt
An- und Ausprobieren. Das geht bel nntermalRen
am besten im Laden. Deshalb kommt dort nur sorg-
sam ausgewahltes und gut geschultes Personal
zum Einsatz. Die Laden sind fur das Unternehmen
Kompetenzcenter. Hier werden aus Neugierigen
Interessenten und aus diesen Kunden. Die ihr
zweites und drittes Paar Barful3schuhe dann natir-
lich auch im Onlineshop & ufen kénnen.

r
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Erlebnis Innenstadt-Shopping
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Alles hangt mit allem zusammen. Kommen weniger
Kunden in die Innenstadte, fuhrt dies im Extremfall zu
LadenschlieBungen und Leerstand. Damit sinkt die
Attraktivitdt — und es kommen weniger Kunden. Umge-
kehrt: Eine Innenstadt ist attraktiv, wenn das dortige
Handelsangebot vielfaltig und attraktiv ist. Der Han-
del wiederum hangt aber auch von der Attraktivitat der
Innenstadte ab: Eine reizvolle Stadtgestaltung, Veran-
staltungen mit Sogwirkung, gemeinsame innovative
Konzepte bewegen die Menschen dazu, zum Einkauf
in die Stadte zu kommen.

Es gibt sie, die Innenstadte, in denen vieles stimmt. In
die es die Menschen zieht. In denen die Frequenzver-
luste — bisher zumindest — gering ausfallen. Es gibt
sie bundesweit, und es gibt sie in der Region Bonn/
Rhein-Sieg.

Rheinbach zum Beispiel. Zwei Kennzeichen des
27.000 Einwohner starken Mittelzentrums im Westen
des Rhein-Sieg-Kreises: Zum einen ist der Einzel-
handel von einer groBen Angebotsvielfalt gepréagt.
Zum anderen sind die meisten L&den inhaberge-
fuhrt—und die Inhaber engagieren sich fur inren Stand-
ort. Selbst viele der grolen Lebensmittelfilialisten sind
nach Ausk nft des Gewerbevereins Rheinbach dem
Standort sehr verbunden. Inhaber und Angestellte der
Geschéfte kennen ihre Kunden mindestens mit Namen,

sorgen flr eine hohe Beratungstiefe und schaffen es
damit, viele Menschen an sich zu binden.

Ein weiterer Aspekt kommt hinzu: Rheinbach hat friih-
zeitig in seinem Einzelhandelskonzept festgelegt, dass
es keine Besiedlung der ,Griinen Wiese" geben darf
und auch keine grof3en Eink ufszentren auRerhalb der
Innenstadt. Bis heute konnte die Ratsmehrheit allen
Ansinnen interessierter Investoren widerstehen.

Auch in Hennef herrschtinsgesamt Zufriedenheit. Viele
namhafte Handler zieht es dorthin, ein Leerstandspro-
blem gibt es nicht. Laut Werbegemeinschaft Hennef
e.V. k ufen viele Hennefer gerne in der eigenen Stadt
ein. Als Grinde nennt sie die hohe Dienstleistungs-
intensitat der Handler — und die hohe Aufenthaltsqua-
litéat in der Innenstadt. Die wiederum werde dank der
neuen Gestaltungssatzung weiter steigen, ist man
Uberzeugt. Ein weiteres Plus: Rund 70-80 Prozent der
Einzelhandelsgeschéfte seien inhabergefiihrt, auch
das sorge fur eine starke Bindung zwischen Kunden
und Hennefer Handlern.

Die beiden Beispiele verdeutlichen: Die Attraktivitét von
Handelslagen steht und fallt nicht nur mit dem Angebot
des Handels. Sie ist vielmehr eine Summe der Eigen-
schaften einer Innenstadt: eines guten Warenangebots
mit hervorragender Prasentation, einer sehr guten
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Kundenberatung, eines guten Branchenmixes, einer archi-  Sicht der regionalen Wirtschaft regelmaRiger Grof3-
tektonischen und stadtésthetischen Gestaltungsqualitat. veranstaltungen mit besonderem touristischem Reiz.

Die zehntagige ,Klangwelle* etwa, die aufgrund von
Hinzu kommen die Erreichbarkeit einer Innenstadt, ausrei- Larmschutzrichtlinien des Landes nun nicht mehr
chende Parkmoglichkeiten — und kommunales wie unter-  stattfinden kann, zog zuletzt tber 100.000 Besucher

nehmerisches Engagement fir die Aufenthaltsqualitat. Poli-  in die Stadt. Die sorgten allein in der Gastronomie
tik und Handel sind gleichermal3en gefragt, die Innenstéadte  und im Einzelhandel fir zusatzliche Umsatze zwi-
einladend zu gestalten. schen 1,7 und 3,3 Millionen Euro.

Unternehmerische Initiativen Fur Gastronomie, Hotellerie und den Einzelhandel

Die Gewerbevereine und Werbegemeinschaften, Zusam- ist es sehr wichtig, dass sich die Stadt weiterhin
menschlisse wie City-Marketing Bonn, sie alle tun viel dafiir, ~ daflr einsetzt, dass Veranstaltungen eines solchen
die Kunden (zuriick) in die Stadt zu locken. Aktiv sind teil-  Stellenwertes durchgefiihrt werden kénnen und
weise sogar Handler einzelner Lagen, etwa die Geschéafts- nicht durch solche Einschrank ngen verhindert
leute, Gastronomen, Freiberufler und Hauseigentiimer, die  werden. Vorgaben des Landes zu Larmemissionen
sich in der Interessengemeinschaft ,FriedrichstraBe Bonn* mussen daher entsprechend gelockert werden—
zusammengeschlossen haben. Sie wollen das jiingste Teil- im Sinne des Gedankens einer lebhaften und-
stuick der Bonner Ful3gangerzone zu einer eigenen Marke  européischen Stadt.

entwickeln, die fur individuelles Einkaufs- und Gastrono-

mie-Erlebnis, kompetente Beratung sowie professionellen

Service stehen soll. Mit gemeinsamen Aktionen wie dem

,Diner en blanc und dem ,Friedrichstraenfest* machen

sie auf sich aufmerksam.

Auch Initiativen wie der Eink ufsfuhrer ,Fair, fair, fair sind
alle meine Kleider“ locken Menschen (zuriick) in die Stadt.
Die Broschire, herausgegeben von FEMNET e.V., mdchte
es den Burgerinnen und Blrgern ermdglichen, sozialver-
traglich und 6kologisch hergestellte Kleidung leichter ein-
zukaufen. Es ist der erste Einkaufsfuhrer dieser Art fur
Bonn — 58 Geschéfte werden prasentiert.

Der Siegburger Unternehmer Winfried Schneller macht
sich das Internet zunutze, um Menschen wieder fur den
Innenstadtlk uf zu begeistern. Seit [Angerem setzt er sich
ehrenamtlich fir eine Verbesserung der Einzelhandels-
landschaft ein, derzeit im Vorstand des Verkehrsvereins
Siegburg e.V. Unter anderem hat er das Webportal ,www.
siegburg-im-trend.de” erarbeitet. Ziel dieser Plattform ist
es, den Fola s der Verbraucher, die online Informationen
suchen, wieder auf die Heimatstadt zu lenken, so dass sie
ihre Eink& ufe, immerhin bei ortsansassigen Unternehmen
durchfiihren. Das Portal ist so konzipiert, dass es sich
auch auf andere Stadte und Gemeinden lbertragen lasst.

Bonn: GroRveranstaltungen ermdglichen

Grol3e, zur jeweiligen Stadt passende Veranstaltungen sind
ebenfalls ein unverzichtbarer Bestandteil eines zeitgema-
Ben Innenstadt-Marketings. Um zum Beispiel die Bonner
Innenstadt flr Besucher attraktiv zu halten, bedarf es aus
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ldeen geben, Entwicklungen anstol3en

Die IHK Bonn/Rhein-Sieg ist eine
gestaltende Kraft bei der Entwick-
lung der Wirtschaftsregion Bonn/
Rhein-Sieg. Sie versteht sich als
Ideengeber, Initiator und Moderator
im Netzwerk mitihren Mitgliedsunter-
nehmen und der 6ffentlichen Hand.
Das gilt auch fUr den Einzelhandel:
Uber ihre Fachgremien (Einzel-
handelsausschuss, Gemeinsamer
Ausschuss fur Cityangelegenhei-
ten) nimmt die IHK Einfluss auf die
politischen Entscheidungen, die den
Einzelhandel betreffen. Als Trager
oOffentlicher Belange ist sie auf3erdem
in die administrativen Prozesse ein-
gebunden und hat dadurch zusatz-
lich die Mdglichkeit, die Belange des
Einzelhandels wahrzunehmen.

Nach wie vor gilt der Einzelhandel
in der Region Bonn/Rhein-Sieg als
starker Umsatzbringer und Beschéf-
tigungsmotor. Zahlreiche Akteure
leisten ihren Beitrag zu dieser Ent-
wicklung. Vor allen Dingen natirlich
die Unternehmen selbst. Aber auch
Politik und Verwaltung, Werbe- und

Interessengemeinschaften und
Branchenverbande tragen mit dafir
Sorge, dass Handel ermoglicht wird
und sich angesichts der rasan-
ten Veranderungen anpassen und
weiterentwickeln & nn.

Auch die IHK Bonn/Rhein-Sieg
wirkt auf vielen Ebenen daran mit,
dem Einzelhandel in der Region
gute Bedingungen zu ermdgli-
chen. Dabei hat sie vielen ande-
ren Akteuren etwas voraus: Sie
handelt ,aus der Wirtschaft far
die Wirtschaft! Das Prinzip der
wirtschaftlichen Selbstverwaltung
macht es mdoglich: Die IHK wird
getragen von der gewerblichen
Wirtschaft ihres Bezirks. Sie ver-
tritt das Gesamtinteresse der ihr
angehdrenden rund 57.000 Unter-
nehmen aus Industrie, Handel
und Dienstleistung in der Bundes-
stadt Bonn und im Rhein-Sieg-
Kreis — die ihrerseits tUber die Voll-
versammlung und weitere Gremien
direkten Einfluss auf die Arbeit
ihrer IHK nehmen.

Selbstverwaltung bedeutet: weniger
Staat und Burokratie, mehr Freiheit
und Eigenverantwortung. Zugleich
ist das Handeln der IHK demo-
kratisch legitimiert — die Vollver-
sammlung als ,Parlament der Wirt-
schaft* wagt die Meinungen ab und
bestimmt die Richtlinien der IHK-Ar-
beit. Und das gemeinsame Wirken
von rund 2.200 ehrenamtlich enga-
gierten Personen aus Unternehmen
der Region sowie rund 70 hauptamt-
lich beschéftigten Mitarbeiterinnen
und Mitarbeitern sorgt daftr, dass
die Firmen sich nicht einzeln Gehor
verschaffen missen, sondern die
IHK die Stimmen biindelt. Die Praxis
zeigt: Diese starke Stimme der Wirt-
schaft wird gehort.

Gemeinsam stark

Positionen zur Situation des Ein-
zelhandels entstehen nicht im ,stil-
len Kammerlein“, sondern werden
von Ehren- und Hauptamt gemein-
sam erarbeitet. Die Unterneh-
men der Branche wirken etwa im
,Einzelhandelsausschuss" an der
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Meinungsbildung der IHK mit. Wenn dann die IHK an Poli- Weiteres Kooperationsbeispiel: Die IHK Bonn/
tik und Verwaltung herantritt — via Stellungnahmen oder  Rhein-Sieg initiierte in diesem Jahr gemeinsam
auch beim inoffiziellen Hintergrundgesprach —, dann stets ~ mit dem Einzelhandelsverband Bonn/Rhein-Sieg/
nach fundierter Dik ssion mit denen, um die es geht: Euskirchen eV. die Aktionstage Heimat Shop-
den Handelsunternehmen. pen am 11. und 12. September. Die Stadt Bonn
und zahlreiche Kommunen aus dem Rhein-Sieg-
Das gilt im Ubrigen auch fiir landes-, bundes- und EU-poli- Kreis beteiligten sich an dem Aktionstag, der
tische Handelsthemen: Uber die IHK-Vereinigung NRWund  unter Schirmherrschaft von Wirtschaftsminister
den Deutschen Industrie- und Handelsk mmertag (DIHK)  Garrelt Duin durchgefihrt wurde. Ziel des Akti-
in Berlin und Brissel speist die IHK Bonn/Rhein-Sieg die  onstages ist es, die Bedeutung des stationa-
regionale Position ihrer Mitgliedsbetriebe auch in ,die groBe  ren Einzelhandels mehr in den Vordergrund zu
Politik“ ein und verschafft ihr dort Gehor. ricken. Dabei geht es neben der aktiven Stéark ng
des Handels auch um Themen wie Umweltbe-
Zu den gesetzlichen Aufgaben einer IHK gehdrt es ins- lange sowie die Starkung der eigenen Gemeinde.
besondere, durch Vorschlage, Gutachten und Berichte . .
die Behorden zu unterstiitzen und zu beraten. Sie ist Tra-  Indirektes Engagement fir den Handel
gerin offentlicher Belange und nimmt in dieser Funktion Auch indirekt profitiert der Einzelhandel von dem
Stellung zu kommunalen Vorhaben, etwa zu groRflachi- Engagement seiner Industrie- und Handelskammer.
gen Einzelhandelplanungen (> 800 m? Verkaufsflache), Wenn die IHK sich zum Beispiel fir die Verbesse-
Gewerbeerweiterungen und -ansiedlungen oder anderen  rung der Verkehrssituation in und um Bonn einsetzt,
Stadtentwicklungsplanen. Dabei bringt sie die Interessen ~ dann kommt dies allen Branchen zugute, auch dem
der Wirtschaft ein und achtet insbesondere bei Einzel- Handel, dem die Erreichbarkeit der Innenstadte ein
handelsvorhaben darauf, dass die Innenstadte geschitzt  zentrales Anliegen ist.
werden und den Betrieben zugleich Entwicklungsspiel-
raume geboten werden. Auch in zahlreichen Gespra- Ebenso indirekt wie bedeutsam fur den Handel: die
chen mit Politikern und Verwaltungsfachleuten nimmt die  vielen anderen Aufgaben der IHK Bonn/Rhein-Sieg.
IHK Bonn/Rhein-Sieg Einfluss im Sinne der regionalen  So kampft sie fur ein gutes Grindungsklima und

Wirtschaft. unterstutzt einzelne Unternehmensgrindungen. Sie
o . _ . . berat und begleitet Betriebe wahrend des gesamten
Ein wichtiges Instrument: Offentlichkeitsarbeit Zyklus' von der Griindung tiber Expansion und magli-

Offentlichkeitsarbeit ist ein weiteres Instrument. So beglei-  cherKrise bis zur Nachfolge- oder Insolvenzberatung.
tet die IHK die Stadtentwicklungspolitik in Bonn und im

Rhein-Sieg-Kreis aktiv durch Pressemitteilungen, Pres- Und nichtzu vergessen: Sie ist Partner der Wirtschaft
segespréache und 6ffentliche Aktionen, um solcherart auf  in der Dualen Ausbildung, in der Aufstiegsqualifi-
die Belange des Handels oder anderer Wirtschaftszweige  zierung durch Weiterbildung und in der Sicherung
aufmerksam zu machen. Bei Bedarf holt sie sich dazu kom-  ihres Fachkréaftebedarfs. Wenn die Qualifikation des
petente Partner ins Boot. Als die Stadt Bonn im Sommer  Personals stimmt, ist der Einzelhandel gut gerustet,
2014 wegen Larmschutzvorgaben des Landes NRW die  die in diesem IHK-Branchenreport skizzierten Her-
GroRveranstaltung ,Klangwelle* aufgeben musste, bezog  ausforderungen anzunehmen und zu meistern.

die IHK Bonn/Rhein-Sieg gemeinsam mit Einzelhandelsver-

band, DEHOGA, City-Marketing Bonn, dem Férderverein

der Tourismus & Congress GmbH und der Erfa-Gruppe

Bonner Hotels Il 6ffentlich Position. In einem offenen Schrei-

ben forderten sie die Stadt und die Landtagsabgeordneten

aus der Region auf, sich weiterhin aktiv fir die Umsetzung

solcher Veranstaltungen in den Innenstadten einzusetzen.

Sie verdeutlichten, welche Relevanz der Einsatz fur die

~Klangwelle* und Veranstaltungen im Allgemeinen fir die

einzelnen Akteure in Bonn hat.
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Einzelhandelszahlen aus der Region

Einzelhandelszentralitat

Lohmar
53,9

Nieder- Troisdorf

kassel
56.3 86,1

Bornheim

93,1 Sankt -

Augustin

102,3

55,5
Neunkirchen-

Seelscheid
Ruppichteroth

50,2

Windeck

Hennef Eitorf 47,3
85,9 87,2

Swisttal

54,9

Koénigswinter

74,9

Bad Honnef
98

Rheinbach e Wachtberg
89,2 40,4

Quelle: MB Research, Zusammenstellung IHK Bonn/Rhein-Sieg, Frihjahr 2015

Einzelhandelszentralitat

Die Einzelhandelszentralitat weist die Attraktivitat einer
Stadt als Einzelhandelsstandort aus. Eine attraktive
Stadt zeichnet sich dadurch aus, dass sie mehr Kaufkraft
an sich binden & nn, als ihre Einwohner zur Verfigung
haben. Die ,Sogwirkung“ einer Stadt als Einkaufsort
&k nn dadurch gemessen werden, dass man die Nach-
frage der Einwohner am Wohnort den Umsétzen im
Einzelhandel gegeniiberstellt. Daraus ergibt sich die
Einzelhandelszentralitat. Die ermittelte Zentralitat steht
im direkten Zusammenhang mit den Kundenstrémen
(Kaufkraftzuflisse bzw. -abfliisse) zwischen den Stadten
und ihrem Umland.

Wofur brauche ich die Einzelhandelszentralitat?

Mit der Einzelhandelszentralitéat erhalt man eine objek-
tive MessgroRe dafiir, welche Region, welcher Stadt
oder welchem Viertel innerhalb einer Stadt es gelingt,
mit dem vorhandenen Einzelhandelsangebot besonders
viel Kaufkraft anzuziehen und zu binden. Sie ist somit
fur Ihre Standortplanung und -bewertung unverzichtbar.

Fur die Region Bonn/Rhein-Sieg zeigt sich, dass vor
allem die Stadte Bonn, Sankt-Augustin, Siegburg, Born-
heim, Bad Honnef und Troisdorf Uber eine hohe Ein-
zelhandelszentralitat verfigen. Aber auch insgesamt
betrachtet kann man in der Region eine hohe Zentralitat
feststellen. Durch neue Einzelhandelsangebote, wie z.B.
die Fachmarktzentren in Windeck-Rosbach und Rup-
pichteroth wird diese auch weiter steigen.
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Verkaufsflache

Der stationare Einzelhandel in der Region Bonn/Rhein- Betrachtet man die Verkaufsflachen in Quadrat-
Sieg verflgt laut der Verkaufsflachenumfrage 2015 der metern und pro Einwohner, so fallt auf, dass viele
Industrie- und Handelskammer Bonn/Rhein-Sieg derzeit Gemeinden und Stadte im Rhein-Sieg-Kreis (iber-
uber 1,40 Millionen Quadratmeter Verkaufsflache. Davon  durchschnittlich gut ausgestattet sind. Vor allem
entfallen knapp 960.725 Quadratmeter Verkaufsflache auf  Bornheim, Rheinbach, Meckenheim, Siegburg und
den Rhein-Sieg-Kreis und 442.600 Quadratmeter Verkaufs-  Hennef liegen deutlich tiber dem deutschen Bundes-
flache auf die Stadt Bonn. Im Vergleich zum Vorjahr sind  qyrchschnitt von 1,4 m2/Kopf.

im Rhein-Sieg-Kreis nur noch rund 10.000 Quadratmeter

neue Verkaufsflache entstanden.

Verkaufsflachen in m2 & pro Kopf

Lohmar

: 0,78 0,97
Nieder- Troisdorf Neunkirchen-

kassel :
Seelscheid
0,98 133 Ruppichteroth

Bornheim i 1,34
2,71 Sankt -

Augustin

1,81 Windeck

Eitorf 1,36
1,38

Swisttal

1,07

Konigswinter

1,44

. Mecken- Bad Honnef
Rheinbach i Wachtberg 1.96

2,31 0,88
2,81

Quelle: MB Research, IHK Bonn/Rhein-Sieg, Sommer 2015
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C;S;/ Region/Ort Anzahl Einwohner Einwohner in Promille Anzahl Haushalte

Deutschland 81.226.776 1.000,00 40.237.049
5 NRW 17.656.452 217,372 8.569.203
5314 SK Bonn 315.270 3,881 165.472
5382 LK Rhein-Sieg-Kreis 586,803 7,224 264.775
Stadt Bonn im Detail
53111 Bonn-53111 20.712 0,255 13.388
53113 Bonn-Zentrum 11.216 0,138 6.712
53115 Bonn-53115 18.431 0,227 11.355
53117 Bonn-Buschdorf 22.253 0,274 10.961
53119 Bonn-53119 21.986 0,271 10.265
53121 Bonn-53121 16.312 0,201 8.342
53123 Bonn-53123 23.741 0,292 11.634
53125 Bonn-Hardthdhe,-Réttgen 14.789 0,182 7.150
53127 Bonn-53127 14.015 0,173 6.802
53129 Bonn-53129 15.643 0,193 9.372
53173 Bonn-53173 12.176 0,15 6.547
53175 Bonn-Friesdorf 20.590 0,253 10.452
53177 Bonn-Schweinheim 20.441 0,252 10.349
53179 Bonn-Mehlem 17.076 0,21 8.402
53225 Bonn-Geislar 22.697 0,279 13.242
53227 Bonn-Oberkassel 17.730 0,218 8.641
53229 Bonn-Holzar 25.219 0,31 11.806
53347 Alfter 23.285 0,287 10.419
53604 Bad Honnef 24.915 0,307 11.954
53332 Bornheim 46.850 0,577 20.749
53783 Eitorf 18.619 0,229 8.133
53773 Hennef 46.280 0,57 19.848
53639 Konigswinter 40.185 0,495 18.500
53797 Lohmar 29.905 0,368 13.178
53340 Meckenheim 23.718 0,292 10.614
53804 Much 14.205 0,175 6.297
53819 Neunkirchen-Seelscheid 19.533 0,24 8.573
53859 Niederkassel 37.276 0,459 15.942
53359 Rheinbach 27.024 0,333 12.318
53809 Ruppichteroth 10.295 0,127 4.316
53757 Sankt Augustin 54.705 0,673 25.571
53721 Siegburg 40.020 0,493 19.627
53913 Swisttal 17.568 0,216 7.545
53840 Troisdorf-53840 24,316 0,299 12.252
53844 Troisdorf-Bergheim 25.013 0,308 10.801
53842 Troisdorf-Spich,-Alte 24.345 0,3 11.031
53343 Wachtberg 20.292 0,25 8.905
51570 Windeck 18.701 0,23 8.256

Quelle: GfK Nirnberg - Zua mmens ellung: IHK Bonn/Rhein-Sieg, 2015
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. Allgemeine Kaufkraft EZH-relevante Kaufkraft
Region/Ort
Mio. € Promille €/pro Einw Index Mio. € Promille €/Einw

Code/
PLZ
0

Deutschland 1.776.000 1.000,00 21.865 100 524.603,70 1.000,00 6.459 100
5 NRW 385.789,42 217,224 21.850 99,9 114.304,10 217,887 6.474 100,2
5314 SK Bonn 7.714,19 4,344 24.469 107,1  2.209,25 4,211 7.008 108,5
5382 LK Rhein-Sieg-Kreis 13.739,39 7,736 23.414 107,1  3.966,31 7,561 6.759
Stadt Bonn im Detail
53111 Bonn-53111 479,06 0,27 23.130 105,8 140,53 0,268 6.785 105,1
53113 Bonn-Zentrum 341,53 0,192 30.451 139,3 90,45 0,172 8.064 124,9
53115 Bonn-53115 490,8 0,276 26.629 121,8 136,79 0,261 7.422 114,9
53117 Bonn-Buschdorf 483,31 0,272 27.719 99,3 145,29 0,277 6.529 101,1
53119 Bonn-53119 425,65 0,24 19.360 88,5 134,46 0,256 6.116 94,7
53121 Bonn-53121 349,81 0,197 21.445 98,1 105,77 0,202 6.484 100,4
53123 Bonn-53123 532,31 0,3 22.421 102,5 157,36 0,3 6.628 102,6
53125 BN-Hardthohe,-Rott 405,86 0,229 27.443 1255 111,41 0,212 7.534 116,6
53127 Bonn-53127 395,28 0,223 28.204 129 106,81 0,204 7.621 118
53129 Bonn-53129 361,19 0,203 23.090 105,6 105,88 0,202 6.768 104,8
53173 Bonn-53173 364,63 0,205 29.947 137 96,35 0,184 7.913 122,5
53175 Bonn-Friesdorf 496,48 0,28 24113 110,3 143,19 0,273 6.954 107,7
53177 Bonn-Schweinheim 547,71 0,308 26.795 122,5 151,36 0,289 7.405 114,7
53179 Bonn-Mehlem 440,29 0,248 25.784 17,9 123,63 0,236 7.240 112,1
53225 Bonn-Geislar 528,39 0,298 23.280 106,5 154,74 0,295 6.818 105,6
53227 Bonn-Oberkassel 427,35 0,241 24.103 110,2 122,97 0,234 6.936 107,4
53229 Bonn-Holzar 638,17 0,359 25.305 115,7 180,54 0,344 7.159 110,8
Rhein/Sieg-Kreis im Detail
53347 Alfter 556,52 0,313 23.900 109,3 161,07 0,307 6.917 107,1
53604 Bad Honnef 692,93 0,39 27.812 127,2 184,2 0,351 7.393 114,5
53332 Bornheim 1.123,53 0,633 23.981 109,7 322,74 0,615 6.889 106,7
53783 Eitorf 374,01 0,211 20.087 91,9 113,71 0,217 6.107 94,6
53773 Hennef 1.052,93 0,593 22.751 104,1 309,68 0,59 6.692 103,6
53639 Konigswinter 1.034,59 0,583 25.746 117,7 286,61 0,546 7.132 110,4
53797 Lohmar 734,69 0,414 24.567 112,4 208,21 0,397 6.963 107,8
53340 Meckenheim 590,49 0,332 24.896 113,9 166,67 0,318 7.027 108,8
53804 Much 330,14 0,186 23.241 106,3 94,4 0,18 6.645 102,9
53819 Neunkirchen-Seelsc  463,9 0,261 23.750 1086 132,85 0,253 6.801 105,3
53859 Niederkassel 865,6 0,487 23.221 106,2 251,57 0,48 6.749 104,5
53359 Rheinbach 641,82 0,361 23.750 108,6 184,62 0,352 6.832 105,8
53809 Ruppichteroth 209,95 0,118 20.394 93,3 63,48 0,121 6.166 95,5
53757 Sankt Augustin 1.273,87 0,717 23.286 106,5 372,15 0,709 6.803 105,3
53721 Siegburg 888,18 0,5 22.193 101,5 264 0,503 6.597 102,1
53913 Swisttal 4142 0,233 23.577 107,8 119,11 0,227 6.780 105
53840 Troisdorf-53840 501,45 0,282 20.622 94,3 152,03 0,29 6.252 96,8
53844 Troisdorf-Bergheim 562,27 0,317 22.479 102,8 165,12 0,315 6.601 102,2
53842 Troisdorf-Spich,-Alte 516,16 0,291 21.202 97 155,27 0,296 6.378 98,8
53343 Wachtberg 561,92 0,316 27.692 126,7 149,76 0,285 7.380 114,3
51570 Windeck 356,74 0,201 19.076 87,2 110,82 0,211 5.926 91,7
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Region/Ort Fo i EH-Zentralitat
Mio. € Promille €/Einw

Code/
PLZ
0

Deutschland 468.056,95 1.000,00 5.762 100 100
5 NRW 102.258,42 218,474 5.792 100,5 100,3
5314 SK Bonn 2.191,78 4,683 6.952 120,6 111,2
5382 LK Rhein-Sieg-Kreis 2.871,84 6,136 4.894 81,2
Stadt Bonn im Detail
53111 Bonn-53111 615,19 1.314 29.702 515,5 490,7
53113 Bonn-Zentrum 87,23 0,186 7.777 135 108,1
53115 Bonn-53115 134,42 0,287 7.293 126,6 110,1
53117 Bonn-Buschdorf 81,12 0,173 3.645 63,3 62,6
53119 Bonn-53119 177,46 0,379 8.072 140,1 147,9
53121 Bonn-53121 103,22 0,221 6.328 109,8 109,4
53123 Bonn-53123 141,07 0,301 5.942 103,1 100,5
53125 Bonn-Hardthohe,-Réttgen 47,37 0,101 3.203 55,6 47,7
53127 Bonn-53127 49,72 0,106 3.548 61,6 52,2
53129 Bonn-53129 63,08 0,135 4.032 70 66,8
53173 Bonn-53173 136,68 0,292 11.226 194,8 159
53175 Bonn-Friesdorf 78,43 0,168 3.809 66,1 61,4
53177 Bonn-Schweinheim 120,25 0,257 5.883 102,1 89
53179 Bonn-Mehlem 76,16 0,163 4.460 77,4 69
53225 Bonn-Geislar 126,27 0,27 5.563 96,5 91,5
53227 Bonn-Oberkassel 66,06 0,141 3.726 64,7 60,2
53229 Bonn-Holzar 88,05 0,188 3.492 60,6 54,7
Rhein/Sieg-Kreis im Detail
53347 Alfter 90,51 0,193 3.887 67,5 63
53604 Bad Honnef 161 0,344 6.462 112,1 98
53332 Bornheim 267,95 0,572 5.719 99,3 93,1
53783 Eitorf 88,49 0,189 4.753 82,5 87,2
53773 Hennef 237,29 0,507 5.127 89 85,9
53639 Konigswinter 191,54 0,409 4.766 82,7 74,9
53797 Lohmar 100,15 0,214 3.349 58,1 53,9
53340 Meckenheim 123,32 0,263 5.199 90,2 82,9
53804 Much 46,47 0,099 3.271 56,8 55,2
53819 Neunkirchen-Seelscheid 65,83 0,141 3.370 58,5 5515
53859 Niederkassel 126,32 0,27 3.389 58,8 56,3
53359 Rheinbach 146,95 0,314 5.438 94,4 89,2
53809 Ruppichteroth 28,43 0,061 2.761 47,9 50,2
53757 Sankt Augustin 339,72 0,726 6.210 107,8 102,3
53721 Siegburg 336,4 0,719 8.406 145,9 142,8
53913 Swisttal 58,32 0,125 3.320 57,6 54,9
53840 Troisdorf-53840 206,13 0,44 8.477 1471 152
53844 Troisdorf-Bergheim 92,92 0,199 3.715 64,5 63,1
53842 Troisdorf-Spich,-Alte 63,99 0,137 2.628 45,6 46,2
53343 Wachtberg 53,38 0,114 2.630 45,6 39,9
51570 Windeck 46,73 0,1 2.499 43,4 47,3
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